Stadt TETTNANG

Satzung iber Werbeanlagen in der Stadt Tettnang

Aufgrund von § 4 der Gemeindeordnung fUr Baden-Wirttemberg (GemO) in der
Fassung vom 24. Juli 2000 (GBL. S. 582, ber. S. 698), zuletzt gedindert durch Gesetz vom
4. Mai 2009 (GBI. S. 185) in Verbindung mit § 74 der Landesbauordnung fur Baden-
Wirttemberg in der Fassung vom 8. August 1995 (GBI. S. 617), zuletzt gedndert durch
Art. 9 des Gesetzes vom 17. Dezember 2009 (GBI. S. 809,814) hat der Gemeinderat
der Stadt Tettnang am 07.12.2011 folgende Satzung beschlossen.

I. Allgemeine Bestimmungen

§ 1 Gegenstand der Satzung
(1) Diese Satzung regelt die ZulGssigkeit von Werbeanlagen.

(2) Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle drilich gebundenen Einrichtun-
gen, die AnkUndigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf
dienen. Hierzu gehdren vor allem Schilder-, Anschlag- und Werbetafeln, Werbe-
plakate, Stechschilder, Schaukdsten und Schaufenster, sowie Beschrifftungen,
Bemalungen, Symbole, Lichtwerbung, Fahnen, Banner und Pylone.

(3) Ausgenommen sind Wahlwerbungen jeglicher Art fir die Dauer des Wahlkamp-
fes.

(4) Sonstige &ffentlich-rechtliche Vorschriften bleiben unberUhrt. Dies gilt insbesonde-
re fOr Vorschrifften des Denkmalschutzgesetzes und des StraBengesetzes Baden
Warttemberg (§ 22 Abs. 1 und 5) sowie fUr Regelungen, nach denen Sondernut-
zungen an offentlichen StraBen, Wegen und Platzen einer Erlaubnis bedUrfen so-
wie fUr Bestimmungen, die die Anbringung von Werbeanlagen aus Grinden der
Verkehrssicherheit auf éffentlichen StraBen, Wegen und Pl&tzen regein.

§ 2 Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt in folgenden Zonen im Gebiet der Stadt Tettnang - vgl. Lage-
plan:

a) Zone I: historische Altstadt
b) Zone II: erweiterte Innenstadt
c) Zone llI: Stadtdurchfahrten und Randbereiche

(2) Der rdumliche Geltungsbereich der Satzung ist im Abgrenzungsplan des BUros
KrischPartner vom 15.11.2011 dargestellt.

(3) Die Vorschriften dieser Satzung gelten nur, sofern nicht in einzelnen Bebauungs-
pldnen abweichende Regelungen getroffen sind.



§ 3 Aligemeine Anforderungen

Werbeanlagen sind so anzuordnen, zu erichten, zu unterhalten und zu gestalten,
dass sie sich nach Form, MaBstab, Werkstoff, Farbe und Gliederung in das Erschei-
nungsbild der sie umgebenden baulichen Anlagen sowie das StraBenbild einfOgen.

Die Haufung gleicher oder miteinander unvereinbarer Anlagen, sowie bei Werbean-
lagen die Verteilung von Buchstaben eines Wortes auf mehrere Fenster ist zu unter-
lassen. Sie haben den nachfolgenden Gestaltungsgrundsétzen dieser Satzung zu
enfsprechen, die zur Wahrung des besonderen baulichen und landwirtschaftlichen

Umfeldes der Stadt Tetthang formuliert wurden.

§ 4 Verbot des wilden Plakatierens

Anschldge sind auBerhalb der dafir bestimmten Werbeanlagen nicht zuldssig.

Il. Gestalterische Anforderungen

§ 5 Anbringungsort

lone |

Zone |

Zone i

(1) Werbeanlagen sind nur
an der Stétte der Leis-
tung zuldssig. Sie kén-
nen Werbung fUr Her-
steller oder Zulieferer
enthalten (gemischte
Werbeanlagen), wenn
sie einheitlich gestaltet
sind und die Werbung
fOr den genannten
Hersteller oder Zuliefe-
rer deutlich zurGcktritt

(2) Werbeanlagen kénnen
ohne Verbindung mit
der straBenseitigen
Fassade zugelassen
werden, wenn die Ge-
b&ude mehr als 3,00 m
von der StraBenbe-
grenzungslinie zurlck-
gesetzt sind. Ausnah-
men aufgrund der ért-
lichen Situation sind zu-
zulassen.

(3) Werbeanlagen dirfen
pragende Bauteile wie
z.B. StUtzen, Pfeiler, Er-
ker, Gesime, Lisenen,
Ornamente, Fensterl&-

(1) Werbeanlagen sind nur
an der Statte der Leis-
tung zuldssig. Sie kén-
nen Werbung fUr Her-
steller oder Zulieferer
enthalten (gemischte
Werbeanlagen), wenn
sie einheitlich gestaltet
sind und die Werbung
fOr den genannten
Hersteller oder Zuliefe-
rer deutlich zurUcktritt.

(2) Werbeanlagen kénnen
ohne Verbindung mit
der straBenseitigen
Fassade zugelassen
werden, wenn die Ge-
b&ude mehr als 3,00 m
von der StraBenbe-
grenzungslinie zurick-
gesetzt sind. Ausnah-
men aufgrund der 6rt-
lichen Situation sind zu-
zulassen.

(3) Werbeanlagen dirfen
pr&gende Bauteile wie
Z.B. StUtzen, Pfeiler, Er-
ker, Gesime, Lisenen,
Ornamente, Fensterl&-

(1) Das Anbringen von
Werbeanlagen in Vor-
gdrten und an Einfrie-
dungen auf Grundsty-
cken mit ausschlieBli-
cher oder Uberwie-
gender Wohnbebau-
ung, nach deren Um-
gebung gewerbliche
Nutzung unzul&ssig wa-
re, ist unzul&ssig.

(2) Werbeanlagen dirfen
nicht auf Fassaden
benachbarter Geb&u-
de Ubergreifen.

(3) Werbeanlagen sind nur
im Erdgeschoss und im
Bereich der BrUstung
des 1. Obergeschosses
bis zu einer H6he von




den einer Fassade,
Zeichen oder Inschrif-
ten sowie Hausnamen
nicht Uberdecken. Sie
dUrfen nicht auf Fassa-
den benachbarter
Gebdude Ubergreifen

(4) Werbeanlagen sind nur
im Bereich des Erdge-
schosses oder unter-
halb der Fensterbris-
tung des 1. Oberge-
schosses zul&ssig.

Die BrUstungszone des
1. Obergeschosses o-
der die darunterlie-

den einer Fassade,
Leichen oder Inschrif-
ten sowie Hausnamen
nicht Oberdecken. Sie
duUrfen nicht auf Fassa-
den benachbarter
Gebd&ude Ubergreifen
(4) Werbeanlagen sind nur
im Bereich des Erdge-
schosses oder unter-
halb der Fensterbris-
tung des 1. Oberge-
schosses zuldssig.

FOr vertikale Ansteck-
schilder gilt dasin § 8
(3) bestimmte.

Die BrUstungszone des
1. Obergeschosses o-
der die darunterlie-

4,00 m Uber Gelande
Zul@ssig.

(Werbeanlagen von Tank-
stellen sind bis zu einer H6-
he von 6,00 m Uber Ge-
lande zuldssig)

(4) Unzuldssige Anbrin-

gungsorte sind:

- StUtzmavern

- Einfriedungen

- Leitungsmasten

- B&ume

- Schornsteine

- Fensterldden

- Balkongelédnder

- Dacher

- Offentliche Gronfla-
chen

- amtliche Verkehrs-
Zeichen und Einrich-

gende Gesimszone gende Gesimszone tungen
darf im Zusammen- darf im Zusammen-
hang mit der Werbung hang mit der Werbung
nicht verGndert oder nicht verandert oder
abweichend von der abweichend von der
Ubrigen Gestaltung der Ubrigen Gestaltung der
Obergeschosse farb- Obergeschosse farb-
lich abgesetzt oder lich abgesetzt oder
verkleidet werden. verkleidet werden.

(8) Unzul&ssige Anbrin- (5) Unzulassige Anbrin-
gungsorte sind: gungsorte sind:
- St0tzmauern - StGtzmavern
- Einfriedungen - Einfriedungen
- Leitungsmasten - Leitungsmasten
- Bdume - Bdume
- Schornsteine - Schornsteine
- Fensterladden - Fensterldden
- Balkongelénder - Balkongel&nder
- Da&cher - Dé&cher
- amtliche Verkehrs- - amtliche Verkehrs-

zeichen und Einrich- zeichen und Einrich-
tungen tungen
§ 6 Anzahl
Zone | Zone ll Zone lll

(1) An einer Gebdudefas-
sade ist je Gewerbe-
betrieb oder sonstiger

(1) An einer Gebdudefas-
sade ist je Gewerbebe-

trieb oder sonstiger Ar-

(1) An einer Gebdudefas-
sade ist je Gewerbe-
betrieb oder sonstiger




Arbeitsstdtte nur eine
Werbeanlage zuldssig.
Vorhandene schmie-
deeiserne Ausleger
und vorhandene kUnst-
lerisch gestaltete
Stechschilder werden
nicht mitgerechnet.
Sind mehrere werberi-
sche Nutfzungen in ei-
nem Gebd&ude, so sind
die Werbeanlagen ge-
stalterisch und in Bezug
auf die AuBenmaBe
aufeinander abzu-
stimmen (z.B. Laden-
passagen etc.)

Das Anbringen von Pik-
togrammen ist unzulds-

sig.

beitsstGtte nur eine
Werbeanlage zuldssig.
Vorhandene schmie-
deeiserne Ausleger
und vorhandene kiUnst-
lerisch gestaltete
Stechschilder werden
nicht mitgerechnet.
Sind mehrere werberi-
sche Nutzungen in ei-
nem Gebdude, so sind
die Werbeanlagen ge-
stalterisch und in Bezug
auf die AuBenmaBe
aufeinander abzu-
stimmen (z.B. Laden-
passagen etc.)

Das Anbringen von Pik-
togrammen ist unzulés-

sig.

(2

—

Arbeitsstétte nur eine
Werbeanlage zuldssig.
Vorhandene schmie-
deeiserne Ausleger
und vorhandene kUnst-
lerisch gestaltete
Stechschilder werden
nicht mitgerechnet.
Sind mehrere werberi-
sche Nutzungen in ei-
nem Gebdude, so sind
die Werbeanlagen ge-
stalterisch und in Bezug
auf die AuBenmaBe
aufeinander abzu-
stimmen.

In einem Mischgebiet
sind pro Gewerbebe-
trieb maximal eine
Werbefahne und ein
Pylon an der Statte der
Leistung zuldssig. Pro
Gebd&ude und Grunad-
stUck darf die Anzahl
von einer Werbefahne
und einem Pylon nicht
Uberschritten werden.
Fahnen sind einheitlich
zu gestalten. Eine sto-
rende Haufung von
Fahnen ist unzul&ssig.

§7 At

Zone |

Zone I

Zone lll

(1) Werbeanlagen sind nur

in Form von horizontal
nebeneinander ge-

setzten Schriftzeichen
oder Symbolen zulds-

sig.

(2) Schaufenster und Ein-

gangstiren aus Glas
dUrfen nur insoweit be-
klebt, angestrichen
oder verdeckt werden,
als nicht mehr als 1/3

(1) Werbeanlagen sind nur

in Form von horizontal
nebeneinander gesetz-
ten Schriftzeichen oder
Symbolen zul&ssig.

Eine Ausnahme gilt fOr
Ansteckschilder. Diese
sind auch vertikal zu-
I&ssig.

(2) Schaufenster und Ein-

gangstUren aus Glas
durfen nur insoweit be-
klebt, angestrichen
oder verdeckt werden,
als nicht mehr als 1/3

(1)

(2)

Werbeanlagen sind nur
in Form von horizontal
nebeneinander ge-
setzten Schriftzeichen
oder Symbolen zulds-

sig.

Werbung in Schaufens-
tern, sonstigen Fenstern
und Glastren sind nur
im Erdgeschoss bis zu
maximal 20 % ihrer Fl&-
che zul&ssig. Dies gilt




jeder einzelnen Glas-
flache in Anspruch ge-
nommen wird.

In den Fenstern der
Obergeschosse sind
Werbetrager aus
stadtgestalterischen
Grinden nicht zul&ssig.

(3) Spruchbdénder an der
Statte der Leistung sind
unzul@ssig. Dies gilt
auch fUr Werbefah-
nen, mit Ausnahme
von kurzfristigen Son-
derveranstaltungen.

(4

—

Nicht zul@ssig sind:

- sich bewegende
Werbeanlagen und
elektronische Wech-
selwerbeanlagen

jeder einzelnen Glas-
fldche in Anspruch ge-
nommen wird.

In den Fenstern der
Obergeschosse sind
Werbetréger aus
stadtgestalterischen
GrUnden nicht zul@ssig.

(3) Spruchbé&nder an der
StGtte der Leistung sind
unzuldssig. Dies gilt
auch fur Werbefahnen,
mit Ausnahme von
kurzfristigen Sonderver-
anstaltungen.

(4) Nicht zul@ssig sind:
- sich bewegende
Werbeanlagen und
elekironische Wech-
selwerbeanlagen

nicht fUr zeitlich befris-
tete Sonderveranstal-
tungen

(3) Bannerwerbung ist nur
fUr zeitlich befristete
Sonderveranstaltungen
zul&ssig. In jedem Fall
ist eine straBenrechtli-
che Genehmigung er-
forderlich. Bannerwer-
bung auBerhalb des
ErschlieBungsbereichs

ist unzuldssig.

(4) Nicht zul&ssig sind:
sich bewegende
Werbeanlagen und
elekfronische Wech-
selwerbeanlagen

- GroBtafelwerbungen - GroBtafelwerbungen - Werbeanlagen, de-

ab einer GréBe von 2 ab einer GréBe von 2 ren FlGchengréBe

am am die MaBe Breite X
Héhe 3,80 m X 2,70
m (sog Euro-Format)
Uberschreiten

§ 8 GroBBe/ Abmessung
Zone | Zonell Zone lli

(1) Die Schrifthéhe darf
maximal 40 cm betra-
gen; einzelne Zeichen/
Embleme innerhalb
der Schriftzeile kdnnen
abweichend von die-
ser Vorschrift bis zu 55
cm hoch sein, wenn sie
nicht breiter als 55 cm
sind.

(2) Die horizontale Ab-
wicklung der Aufschrif-
ten darf nicht lGnger
als 2/3 der Gebdude-
front sein. Wo mehrere
Werbeanlagen an ei-

(1) Die Schrifthhe darf
max. 45 cm betragen,
wobei Einzelzeichen/
Embleme innerhalb der
Schriftzeile bis zu 80 cm
hoch und breit sein
kénnen.

(2) Die Lange der Werbe-
anlage ist auf max. 2/3
der Gebdudefront zu
beschrénken.

(1) Schriftzige und Sym-
bole dUrfen max. 0,50
m hoch sein. Einzel-
buchstaben und Logos
dUrfen dieses MaB um
50 % Uberschreiten.

(2) Die Breite der Werbe-
anlage darf maximal
zwei Drittel der Breite
der Gebd&udefassade,
héchstens jedoch 4,00
m einnehmen. Tafel-




(3

—

nem Gebdude ange-
bracht sind, gilt dies fur
die Gesamtabwick-
lung aller Anlagen.

Neue Stechschilder
und Ausleger sind un-
zul@ssig; ausnahmswei-
se kdnnen Ausleger
und Stechschilder als
kUnstlerisch gestaltete
Werbeanlagen neu
angebracht werden.
HierfUr gelten folgende
GrundmaBe:

- Wahrung einer aus-
reichenden Durch-
gangshéhe (2,80 m
Uber Gehweg, 4,50
m Uber Fahrbahn)

- Ausladung max. 100
cm

- Ansichtsfidche max.
0,65 m?

Bei handwerklich oder

kUnstlerisch gestalteten

Stechschilder und Aus-

legern kdnnen im Hin-

blick auf die GréBe

Ausnahmen zugelas-

sen werden.

(3) Vertikale Ansteckschil-
der (rechtwinklig zum
Gebdude) als selbst-
leuchtende Werbetrd-
ger sind zul&ssig;

- bei eingeschossigen
Gebduden ab einer
Traufhdhe von 3,50
m bis zu max. GréBe
von Lange X Breite
75/55 cm (halber
Umfang = 1,30 m)

- bei zweigeschossi-
gen Gebduden bis
zu einem max. Ver-
haltnis von Lange zu
H&he von 60 X 100
cm bzw. 80 X 80 cm
(halber Umfang =
1,60 m), wobei die
einzelnen Ausleger/
Aussteckschilder in
GréBe und Gestal-
tung miteinander
abzustimmen sind
(max. zwei Anlagen
Ubereinander)

- bei dreigeschossigen

Gebduden wie bei
zweigeschossigen
Gebduden jedoch
max. drei Anlagen
Ubereinander

- bei vier- und mehr-
geschossigen Ge-
bduden sind Werbe-
anlagen mit senk-
recht angebrachten
Buchstaben oder

und kastenférmige
Werbeanlagen auf der
Fassade sind bis zu ei-
ner Hohe von 0,5 m
und einer Lange von
einem Viertel der Fas-
sadenbreite, hdchst-
ens jedoch bis zu 2,50
m Lange zuldssig. Die
Tiefe darf maximal 0,20
m vor der Fassade be-
tragen.

(3) Werbeanlagen mit
Ausleger sind bis zu ei-
ner Ausladung von
1,00 m und einer Hohe
von 4,00 m zuldssig.
Stechschilder bis zu ei-
ner Ausladung von
1,00 m.

(4) Die Unterkante ausla-
dender Werbeanlagen
muss mindestens 2,50m
Uber dem Gehsteig
liegen.

(5) Werbefahnen sowie
Pylone sind bis zu einer
maximalen Héhe von
4,0 m zul&ssig.

(6) Von den seitlichen
Hauskanten ist mit
Werbeanlagen ein Ab-
stand von 0,50 m ein-
zuhalten.




(4) Werbeanlagen mUssen
von Fassadenprofilie-
rungen einen Anstand
von mindestens 20 cm
einhalten.

(5) Hinweistafeln/ schilder,
die sich nicht am Ort
der Leistung befinden,
sind unzuldssig.

Emblemen zul@ssig,
sofern die Einzelemb-
leme bzw. Buchsta-
ben nicht gréBer als
40 X 40 cm sind und
die Gesamthdhe der
Werbeanlage - in
Abstimmung mit der
Gebdudefassade -
die Sturzhéhe der
Fenster im zweiten
Obergeschoss nicht
Uberschreitet.

(4) Werbeanlagen mUssen
von Fassadenprofilie-
rungen einen Abstand
von mindestens 20 cm
einhalten.

§ 9 Beleuchtung/ Lichtwerbung

Zone |

Zone ll

Zone lll

(1) Blendende, blinkende
oder bewegliche
Lichtwerbung, Lauf-
schriften oder Blinklich-
ter und sonstige Stufen-
oder Intervallschaltun-
gen bei Lichtreklame
sind unzuldssig.

(2) Die Beleuchtung von
Schaufenstern, Schau-
k&sten und Werbean-
lagen muss blendungs-
frei sein;

Nicht zul@ssig sind:

- Lichtwerbung in grel-
len und fluoreszie-
renden Farben,

- Sonstige Lichtwer-
bung insbesondere
Sky-Beamer.

(3) Die farbliche Gestal-
tung ist auf die Umge-

(1) Blendende, blinkende
oder bewegliche
Lichtwerbung, Lauf-
schriften oder Blinklich-
ter und sonstige Stufen-
oder Intervallschaltun-
gen bei Lichtreklame
sind unzul&ssig.

Die Beleuchtung von
Schaufenstern, Schau-
kasten und Werbean-
lagen muss blendungs-
frei sein;

Nicht zul@ssig sind:

- lichtwerbung in grel-
len und fluoreszie-
renden Farben,

- Sonstige Lichtwer-
bung insbesondere
Sky-Beamer.

(3) Die farbliche Gestal-
tung ist auf die Umge-

(1) Blendende, blinkende
oder bewegliche
Lichtwerbung, Lauf-
schriften oder Blinklich-
ter und sonstige Stufen-
oder Intervallschaltun-
gen bei Lichtreklame
sind unzuldssig.

(2) Die Beleuchtung von

Schaufenstern, Schau-

k&sten und Werbean-

lagen muss blendungs-
frei sein;

Nicht zuldssig sind:

- Lichtwerbung in grel-
len und fluoreszie-
renden Farben,

- Sonstige Lichtwer-
bung insbesondere
Sky-Beamer.

(3) Die farbliche Gestal-
tung ist auf die Umge-




bung, insbesondere
auf vorhandene Wer-

befrager abzustimmen.

(4) Firmenaufschriften sind
als aufgesetzte und in-
direkt beleuchtete Ein-

zelbuchstaben zuldssig,
wenn diese weniger als

15 cm dick sind. Auf

Putz aufgemalte Schrif-

ten sind vorzuziehen.

(5) Wahrend der Weih-
nachtszeit (1. Advent
bis Heilige 3 Kénige)
sind Lichterketten zu-

bung, insbesondere
auf vorhandene Wer-
betrager abzustimmen.

(4) Leuchtschriften und

Leuchttransparente
sind als Werbeanlegen
Zul&ssig.

Es wird empfohlen die
fUr Zone | geltenden
Festsetzungen zu ver-
wirklichen.

(5) Wahrend der Weih-

nachtszeit (1. Advent
bis Heilige 3 Kdnige)
sind Lichterketten zu-

bung, insbesondere
auf vorhandene Wer-
betrdger abzustimmen.

(4) Wahrend der Weih-
nachtszeit (1. Advent
bis Heilige 3 Kénige)
sind Lichterketten zu-
IGssig.

I&ssig.

|&ssig.

lll. Verfahrensbestimmungen

§ 10 Unterhaltungs- und Beseitigungspflicht

(1) Werbeanlagen sind zu reinigen, wenn sie verschmutzt sind. Sie sind instand zu
setzen oder zu entfernen, wenn sie beschadigt sind.

(2) Werbeanlagen sind zu entfernen, wenn der Betrieb bzw. die Errichtung, fUr die
geworben wird, nicht mehr besteht oder der Zweck der Werbung aus sonsti-
gen GrUnden nicht mehr erreicht werden kann.

(3) Verantwortlich im Sinne der Abs&tze 1 und 2 ist der Eigentimer des Grund-
stUcks, auf welchem die Werbeanlage betrieben wird. Neben dem Grund-

stOckseigentUmer sind auch der Eigentimer und der Betreiber der Werbean-
lage verantwortlich.

§ 11 Genehmigungspflicht fir Werbeanlagen

(1) Die Errichtung von Werbeanlagen mit einer Gré8e von mehr als 1,00 gm An-
sichtsfldche bedarf gem. § 74 (1) Nr. 6 LBO einer Baugenehmigung.

(2) Die Genehmigung kann befristet oder widerruflich erteilt werden

(3) Die Errichtung von Werbeanlagen von bis zu 1 gm Ansichtsfladche bedarf der
Kenntnisgabe und ggfs. einer straBenrechtlichen Genehmigung.

§ 12 Abweichungen
Von den Vorschriften der Satzung kénnen gem. § 56 der LBO Ausnahmen und Be-

freiungen gewdhrt werden, wenn die dort genannten Voraussetzungen hierfor
vorliegen. Mit den &ffentlichen Belangen ist eine Ausnahme und Befreiung in der




Regel vereinbar, wenn die in § 3 formulierten aligemeinen Anforderungen erfullt
bleiben.

IV. Schlussbestimmungen

§ 13 Ordnungswidrigkeiten

Ordnungswidrig handelt, wer den &rtlichen Bauvorschriften dieser Satzung vor-
satzlich oder fahri@ssig zuwiderhandelt. Zuwiderhandlungen gegen die &riliche
Bauvorschriften kdnnen gem. § 75 Abs. 3 Nr. 2 und Abs. 4 LBO als Ordnungswidrig-
keiten mit einer GeldbuBe bis 51.130 € geahndet werden.

§ 14 Inkrafttreten

(1) Diese Satzung tritt nach § 74 Abs. 6 LBO in Verbindung mit § 10 Absatz 3 Satz 4
BauGB mit ihrer ortsUblichen Bekanntmachung in Kraft.

(2) Die Satzung Uber Werbeanlagen der Stadt Tettnang vom 23.08.2002 sowie
andere ortsrechtliche Bestimmungen, die dieser Satzung entgegenstehen, tre-
ten gleichzeitig auBer Kraft.

BUrgermeister Rl

Ausgefertigt!

Stadt Tettnang?76.12.201 1




